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STANDARDOWE WARUNKI SPRZEDAZY
- colart 2026 -

Niniejsze standardowe warunki sprzedazy weszty w zycie 1 stycznia 2026 r. (wersja 2) i majg zastosowanie do warunkéw handlowych (jesli majg
zastosowanie) oraz do wszystkich zamodwien na produkty ztozonych przez klienta u dostawcy. Sktadajgc zamdwienie, klient zgadza sie przestrzegac
niniejszych warunkow.

Niniejsze standardowe ogdlne warunki sprzedazy majg zastosowanie do wszystkich spoétek nalezacych do ,Grupy Colart”, ktére s3 w niniejszym
dokumencie jednolicie okreslane jako , Dostawca”.

1. INTERPRETACIA

W niniejszej Umowie obowigzujg nastepujgce definicje i zasady interpretacji.

1.1 Definicje
Podmiot stowarzyszony: oznacza kazda spotke zalezna, kazda spdtke holdingowa oraz kazdg inng spotke zalezng takiej spoétki holdingowej.

Umowa: oznacza

1. kazdy formularz zamdwienia
2. warunki handlowe (jesli majg zastosowanie); oraz
3. niniejsze Warunki wraz z wszelkimi zatgcznikami, wytycznymi i innymi dokumentami zawartymi w niniejszych Warunkach lub wtgczonymi do

nich przez odniesienie.

Obowiazujace prawo: oznacza wszelkie federalne, stanowe, prowincjonalne lub lokalne przepisy, zasady, regulacje, kodeksy, porozumienia lub traktaty
przyjete lub uchwalone przez rzad(y) terytorium, z uwzglednieniem okresowych zmian.

Autoryzowane kanaly sprzedazy: oznaczajg nastepujace kanaty dystrybucji: (a) niezalezne sklepy z artykutami plastycznymi, (b) niezalezne sklepy
hobbystyczne sprzedajace artykuty plastyczne, (c) sieci sklepdw spozywczych i niespozywczych, (d) sieci sklepdw z artykutami plastycznymi i
hobbystycznymi, (e) sklepy internetowe z asortymentem skupiajacym sie na hobby, rekodziele i sztukach pieknych, (f) sklepy papiernicze oraz (g)
dystrybutorzy i hurtownicy dla powyzszych podmiotdw; pod warunkiem jednak, ze zaden z takich dystrybutoréw i hurtownikéw nie moze sprzedawac
Produktow wytacznie klientom nalezgcym do kategorii od (a) do (g). WyraZznie rozumie sig, ze niniejsza Umowa i ,Autoryzowane kanaty sprzedazy” nie
obejmuja sprzedazy bezposredniej konsumentom, zaréwno za posrednictwem kanatéw handlu elektronicznego, jak i markowych stron internetowych
lub innych kanatéw dystrybucji.

Warunki handlowe: oznaczajg warunki handlowe podpisane miedzy Stronami na mocy niniejszych Warunkow (wersja 1 lub pdZniejsza).

Informacje poufne: oznaczajg, bez ograniczen, wszystkie informacje ujawnione przed lub po Dacie rozpoczecia przez strone ujawniajgcg lub
dowolnego cztonka grupy spotek, do ktdrej nalezy strona ujawniajgca, stronie otrzymujacej, niezaleznie od sposobu przekazania, niezaleznie od tego,
czy zostaty one oznaczone lub zidentyfikowane jako poufne, ktére dotycza dziatalnosci, operacji, proceséw, finansowych planéw biznesowych i spraw,
produktow, rozwoju produktéw, projektow, wtasnosci intelektualnej, tajemnic handlowych, receptur, metod produkcji, know-how, informacje
techniczne, plany marketingowe, personel, klientdw, kontrahentéw, umowy, wykonawcow i dostawcdw Strony ujawniajgcej oraz wszelkie informacje
pochodne od wyzej wymienionych.

Kontrola: oznacza uprawnienie osoby lub podmiotu do prowadzenia spraw Klienta zgodnie z wolg tej osoby lub podmiotu poprzez posiadanie

udziatow lub praw gtosu w Kliencie lub w wyniku uprawnien przyznanych przez statut lub inny dokument regulujacy sprawy Klienta, a terminy
,kontrola”, ,kontrolowany” i ,zmiana kontroli” nalezy interpretowac odpowiednio.

Przepisy dotyczace ochrony danych: oznaczaja ogélne rozporzadzenie UE o ochronie danych ((UE) 2016/679), prawo UE lub dowolnego parnstwa
cztonkowskiego UE, ktéremu podlega strona, dotyczace ochrony danych osobowych.
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Klient: oznacza nabywce Produktéw zgodnie z definicjg zawartag w Formularzu zamdwienia lub Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) lub
osobe lub podmiot bedacy dystrybutorem, hurtownikiem lub detalistg kupujgcym Produkty od Dostawcy.

Meble: meble, ktére Dostawca moze udostepnic Klientowi w celu prezentacji Produktéw w kontekscie ich sprzedazy klientom.

Minimalny cel sprzedazy: oznacza w odniesieniu do kazdego roku tgczng minimalng wartosc sprzedazy Produktéw, ktére majg by¢ zamdwione przez
Klienta od Dostawcy, okreslong w Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) lub w inny sposéb uzgodniong na pismie miedzy Stronami.
Formularz zamdéwienia: oznacza formularz zamdwienia dostawcy wystawiony klientowi (ktory moze zawiera¢ cennik) na zakup produktéw, a ,,zaméwienie”

oznacza zamoOwienie ztoZzone za pomocg formularza zamdwienia.

Strona: oznacza Dostawce lub Klienta (w zaleznosci od przypadku), a ,,Strony” oznaczaja
zaréwno Dostawce, jak i Klienta.

Produkty: oznaczajg produkty marki, typu i specyfikacji produkowane i sprzedawane przez Dostawce i opisane w Warunkach handlowych (jesli maja
zastosowanie) lub Formularzu zaméwienia, wraz z wszelkimi innymi produktami opracowywanymi od czasu do czasu przez Dostawce.

Klienci zastrzezeni: oznacza klientow okreslonych w Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) lub w inny sposéb uzgodnionych na pismie miedzy
Stronami oraz wszelkie inne grupy klientéw, w odniesieniu do ktérych Dostawca poinformuje Klienta na pisSmie, ze zastrzegt sobie prawo do sprzedazy
bezposredniej konsumentom, zaréwno za posrednictwem kanatéw handlu elektronicznego lub markowych stron internetowych, jak i innych kanatéw

dystrybuciji.

Zastrzezone terytoria: oznacza kraje lub obszary okreslone w Warunkach handlowych (jesli maja zastosowanie) lub w inny sposéb uzgodnione na pismie
miedzy Stronami oraz wszelkie inne kraje lub obszary, w odniesieniu do ktérych Dostawca poinformowat Klienta na pismie, ze zastrzegt je dla siebie.

Data rozpoczecia: oznacza date rozpoczecia obowigzywania niniejszej Umowy okreslong w Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) lub date
przyjecia pierwszego Zamowienia przez Dostawce na podstawie niniejszych Warunkdéw (zmienionych jednostronnie przez Dostawce od czasu do czasu).

Warunki: oznacza niniejsze Standardowe Warunki Sprzedazy, jednostronnie zmieniane od czasu do czasu przez Dostawce (wersja 1 lub pdzniejsza).

Terytorium: oznacza kraje lub obszary okreslone w Warunkach handlowych (jesli maja zastosowanie) lub Europejski Obszar Gospodarczy (EOG).

Znaki towarowe: oznaczajg rejestracje i wnioski o rejestracje znakdw towarowych Dostawcy wymienione w Warunkach handlowych (jesli maja
zastosowanie) lub przekazane Klientowi do celdw niniejszej Umowy, wraz z wszelkimi dalszymi znakami towarowymi, ktére Dostawca moze na pismie
zezwoli¢ lub uzyskaé zgode dla Klienta na uzywanie na Terytorium w odniesieniu do Produktow.

VAT: oznacza podatek od wartosci dodanej lub wszelkie rownowazne podatki pobierane na Terytorium.

Rok: oznacza okres 12 miesiecy od daty rozpoczecia oraz kazdy kolejny okres 12 miesiecy w trakcie trwania niniejszej Umowy.

1.2 Interpretacja. Odniesienie do przepiséw ustawowych lub przepiséw prawnych oznacza odniesienie do nich w brzmieniu zmienionym lub
ponownie uchwalonym na terytorium okreslonym w niniejszych Warunkach. Odniesienie do przepiséw ustawowych lub przepiséw prawnych
obejmuje wszystkie przepisy wykonawcze wydane na podstawie tych przepisow ustawowych lub przepiséw prawnych.

1.3. Zastosowanie i kolejno$¢ pierwszenstwa.

1.3.1 Niniejsze Warunki reguluja Zamdwienia zgodnie z Warunkami handlowymi (jesli majg zastosowanie) ztozonymi przez Klienta u Dostawcy.

1.3.2 Niniejsze Warunki maja pierwszefstwo przed wszystkimi innymi warunkami, w tym miedzy innymi (a) standardowymi warunkami zakupu
lub prowadzenia dziatalnosci przez Klienta, (b) wszelkimi warunkami zawartymi w zamodwieniu zakupu w formacie wtasnym klienta lub na
platformie elektronicznej Klienta

lub (c) wszelkie inne warunki, ktére Klient moze prébowaé narzuci¢ w odniesieniu do Warunkéw handlowych (jesli maja zastosowanie) i/lub Zamoéwienia.

1.3.3 Zamodwienie i/lub Warunki handlowe (jesli majg zastosowanie) mogg okreslaé specjalne warunki majgce zastosowanie do tego Zaméwienia.

1.3.4 W przypadku jakichkolwiek sprzecznosci lub niejasnoéci miedzy warunkami dokumentdéw stanowiacych niniejsza Umowe: (a) warunek zawarty
w Zamdwieniu ma pierwszenstwo przed warunkiem zawartym w Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) lub niniejszych Warunkach; oraz
(b) warunek zawarty w Warunkach handlowych ma pierwszenstwo przed warunkiem zawartym w niniejszych Warunkach.
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1.3.5 W przypadku jakichkolwiek rozbieznosci miedzy wersjg angielskg a jakgkolwiek wersjg ttumaczong niniejszej Umowy, wersja angielska ma
pierwszenstwo.

1.3.6 W celu unikniecia watpliwosci, Konwencja Narodéw Zjednoczonych o umowach miedzynarodowej sprzedazy towarédw nie ma zastosowania
do niniejszych Warunkéw ani do Zaméwienia. Do niniejszej Umowy majg zastosowanie zasady Incoterms Miedzynarodowej Izby Handlowej, ale w
przypadku sprzecznosci z niniejszymi Warunkami, pierwszenstwo maja niniejsze Warunki.

2. POWOLANIE

2.1 Powotanie. Dostawca powotuje Klienta jako swojego klienta do zakupu, promociji, reklamy, dystrybucji i sprzedazy Produktéw na Terytorium zgodnie
z warunkami niniejszej Umowy, a Klient akceptuje powotanie na tych warunkach.

2.2 Powotanie niewytgczne. O ile Strony nie uzgodnig inaczej na piémie, Dostawca ma prawo:

(a) wyznaczy¢ dowolnego innego agenta, dystrybutora lub sprzedawce Produktéw na Terytorium; oraz
(b) dostarczaé zadnych Produktéw bezposrednio na Terytorium, niezaleznie od tego, czy sg one przeznaczone do uzytku, czy do odsprzedazy.

2.3 Zakaz aktywnej sprzedazy. Klient nie bedzie prowadzit aktywnej sprzedazy Produktéw klientom bez uprzedniej konsultacji z Dostawca:

(a) poza Terytorium, (b) poza Autoryzowanymi Kanatami Sprzedazy, (c) na Terytoriach Zastrzezonych oraz (d) Klientom Zastrzezonym. W tym celu przez
aktywna sprzedaz rozumie sie aktywne nawigzywanie kontaktow z klientami lub pozyskiwanie ich, w tym miedzy innymi nastepujace dziatania:

(i) wizyty;
(ii) bezposrednia korespondencja, w tym wysytanie niechcianych wiadomosci e-mail.

(iii) reklamy w mediach, w Internecie, w mediach spotecznoéciowych lub inne promocje, w przypadku gdy takie reklamy lub promocje sa skierowane
konkretnie do klientéw na Terytoriach zastrzezonych i/lub do Klientéw zastrzezonych.

(iv) reklamy internetowe skierowane do klientéw na terytoriach zastrzezonych i/lub do klientéw zastrzezonych oraz inne dziatania, ktére mogg by¢
znalezione konkretnie przez uzytkownikdéw na terytoriach zastrzezonych i/lub nalezacych do klientéw zastrzezonych, w tym wykorzystanie baneréw
opartych na terytorium na stronach internetowych oséb trzecich oraz optacanie wyszukiwarki lub dostawcy reklam internetowych w celu
wyswietlania reklam lub wyzszych pozycji w wynikach wyszukiwania konkretnie uzytkownikom na terytoriach zastrzezonych i/lub nalezgcym do
klientow zastrzezonych; oraz

-

(v) reklamy lub promocje w dowolnej formie lub ttumaczenie strony internetowej Klienta na jezyk inny niz jezyk urzedowy dowolnego kraju wchodzacego
w sktad Terytorium, ktdrych Klient nie przeprowadzitby w sposéb uzasadniony, gdyby nie prawdopodobieristwo dotarcia do klientéw na Terytoriach

zastrzezonych i/lub Klientéw zastrzezonych.

2.4 Ograniczenia dotyczace Klienta:

(a) kazdy Klient, ktéry chce sprzedawaé, odsprzedawaé, dystrybuowaé, prowadzi¢ sprzedaz detaliczng, promowaé, wprowadza¢ na rynek lub
reklamowac Produkty, bezposrednio lub posrednio, aktywnie lub pasywnie, w tym na rzecz osdéb trzecich (w tym miedzy innymi platformy handlowe
), gdzie Produkty beda lub moga by¢ sprzedawane poza Terytorium, musi skontaktowac sie z Dostawca z wyprzedzeniem w celu przeprowadzenia
dalszych rozmoéw miedzy stronami w tej sprawie.

(b) wystepowat jako przedstawiciel Dostawcy w jakimkolwiek celu;

(c) zastawia¢ kredytu Dostawcy.

(d

-

udzielac jakichkolwiek warunkéw lub gwarancji w imieniu Dostawcy;

(e) zobowigzywaé Dostawce do zawarcia jakichkolwiek uméw;
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(f) w inny sposéb ponosi¢ odpowiedzialno$¢ za Dostawce lub w jego imieniu; lub

(g8) bez pisemnej zgody Dostawcy sktadaé jakiekolwiek oéwiadczenia, obietnice lub gwarancje dotyczace Produktéw wykraczajgce poza te zawarte w
materiatach promocyjnych dostarczonych przez Dostawce.

3. ZOBOWIAZANIA KLIENTA

3.1 Minimalny cel sprzedazy. W stosownych przypadkach Klient sktada Zamdwienia zgodne z osiggnieciem Minimalnego celu sprzedazy.
Nieosiggniecie Minimalnego celu sprzedazy w dowolnym Roku daje Dostawcy prawo do rozwigzania niniejszej Umowy zgodnie z punktem 13.2(c)
(Weczesniejsze rozwigzanie ze skutkiem natychmiastowym i bez wypowiedzenia).

3.2 Dotozenie wszelkich staran w celu sprzedazy Produktéw. Klient dotozy wszelkich staran w celu promowania i sprzedazy Produktéw na Terytorium.

3.3 Raporty sprzedazy i przekazywanie informacji. Klient bedzie regularnie przesytaé Dostawcy pisemne raporty z informacjami o stanach
magazynowych i ruchach towarowych, sprzedazy, niezrealizowanych zamdwieniach klientéw i zamodwieniach ztozonych przez Klienta u Dostawcy,
ktdre wciaz czekaja na realizacje, oraz wszelkimi innymi informacjami zwigzanymi z wykonywaniem zobowigzan wynikajgcych z niniejszej Umowy,
ktérych Dostawca moze od czasu do czasu wymagac. Klient gwarantuje, ze wszystkie raporty i informacje beda doktadne, aktualne, kompletne i beda
dostarczane w formacie wymaganym przez Dostawce.

3.4 Utrzymanie zapaséw. Klient utrzymuje na wtasny koszt wystarczajgce zapasy Produktéw, aby mdc bezzwtocznie realizowaé wszystkie zamdéwienia.

3.5 Ksiegi i rejestry. Klient bedzie prowadzit przez caty okres obowigzywania niniejszej Umowy oraz przez 6 lat po jej wygasnieciu petne i doktadne ksiegi
rachunkowe oraz rejestry, jasno wykazujgce wszystkie zapytania, oferty, transakcje i postepowania zwigzane z Produktami, oraz umozliwi Dostawcy, po
uprzednim powiadomieniu w normalnych godzinach pracy, dostep do takich ksigg i rejestrow w celu ich kontroli, jesli zostanie to zgtoszone.

3.6 Incoterms 2020. O ile nie uzgodniono inaczej na pismie z Klientem, warunki handlowe (je$li maja zastosowanie) i wszystkie Zamdéwienia podlegaja
warunkom Incoterms DAP (Dostarczone do miejsca przeznaczenia) [okreslone miejsce przeznaczenia].

3.7 Odprawa celna. Zgodnie z warunkami Incoterms DAP (Delivered at Place) dokument celny eksportowy znany jako ,jednolity dokument
administracyjny” jest wystawiany przez Dostawce. Klient dostarczy Dostawcy kod wyijscia dotyczacy urzedu celnego, z ktérego Produkty opuszczg Unie
Europejska. Nastepnie Dostawca przesle jednolity dokument administracyjny do Klienta lub jego spedytora. W zwigzku z tym Klient lub jego spedytor sg
odpowiedzialni za odprawe celng Produktéw przy uzyciu kodu wyjscia potwierdzonego w Jednolitym dokumencie administracyjnym. Klient lub jego
spedytor nie mogg wystawia¢ zadnego innego Jednolitego dokumentu administracyjnego. Jesli Klient lub jego spedytor wystawi wtasny Jednolity
dokument administracyjny (duplikat), nalezy go niezwtocznie uniewazni¢, a Klient lub jego spedytor sa zobowigzani dostarczy¢ Dostawcy dowod
uniewaznienia.

3.8 Przechowywanie. Klient przechowuje na wtasny koszt wszystkie posiadane zapasy Produktéw w warunkach odpowiednich do ich przechowywania i
zapewnia odpowiednie zabezpieczenie Produktow.

3.9 Zmiana kontroli. Klient niezwtocznie poinformuje Dostawce o wszelkich zmianach wiasnosci lub kontroli Klienta oraz o wszelkich zmianach w jego
organizacji lub sposobie prowadzenia dziatalnosci, ktdre mogg mieé¢ wptyw na wykonywanie obowigzkéw Klienta wynikajgcych z niniejszej Umowy.

3.10 Ptatnosci na rzecz dostawcy w_terminie wymagalnosci. Klient zaptaci dostawcy wszystkie nalezne kwoty w terminie wymagalnosci w petnej
wysokosci, bez potracen, roszczen wzajemnych, odliczen lub potracen, za wszystkie dostarczone lub (w stosownych przypadkach) odebrane zamdwienia.

3.11 Sprzedaz poza terytorium. W przypadku odsprzedazy lub sprzedazy detalicznej produktéw, bezposérednio lub posrednio, Klient zobowigzuje sie do
przestrzegania postanowien rownowaznych z postanowieniami zawartymi w punkcie 2.4(a) (Ograniczenia dotyczqce Klienta) na korzys¢ Dostawcy.

4. SKLADANIE ZAMOWIEN | DOSTAWA PRODUKTOW

4.1 Jak ztozyé zamoéwienie. Wszystkie zamdwienia nalezy przesyta¢ do dostawcy: (a) w formie pliku Excel w wiadomosci e-mail do dziatu obstugi
klienta; lub (b) za posrednictwem EDI, (c) za posrednictwem portalu B2B. W przypadku zamodwien nieprzestanych drogg elektroniczng naliczana jest
stata optata w wysokosci 20 EUR za zamdwienie. Zamdwienia przestane faksem lub w formacie PDF nie beda realizowane. Wszelkie zamdwienia
ztozone przez Klienta muszg zostac zaakceptowane przez Dostawce i stajq sie wigzgce dopiero po wydaniu przez Dostawce pisemnego potwierdzenia
zamowienia skierowanego do Klienta.
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4.2 Brak obowigzku realizacji zaméwien Klienta. Dostawca dotozy wszelkich staran, aby zrealizowaé wszystkie zamdwienia na produkty ztozone przez
Klienta tak szybko, jak to mozliwe lub zgodnie z zamdwieniem, do wyczerpania zapaséw, ale Dostawca moze, wedtug wtasnego uznania, odrzuci¢ lub
wstrzymac realizacje kazdego zamodwienia w granicach dostepnych zapaséw lub ktére w inny sposdb uzna za niemozliwe do zrealizowania. Dostawca
dotozy staran, aby powiadomic Klienta z dwumiesiecznym wyprzedzeniem, jesli bedzie to konieczne.

4.3 Minimalna warto$¢ zaméwienia i bezptatna dostawa. O ile nie okre$lono inaczej w formularzu zaméwienia lub warunkach handlowych (jesli majg
zastosowanie) ORAZ z zastrzezeniem punktu 5A.2:

(a) Wszystkie kraje EOG: Dostawca zastrzega sobie prawo do odrzucenia Zamdwienia o wartosci ponizej 300 EUR;

(b) Wszystkie kraje EOG: w przypadku zaméwiers o wartoséci od 300 do 499 EUR obowiazuje opfata za dostawe w wysokosci 20 EUR, a w przypadku
zamowien o wartosci 500 EUR i powyzej dostawa jest bezptatna.

(c) Francja zamorska: dostawca zastrzega sobie prawo do odrzucenia zaméwienia o wartosci ponizej 500 EUR, a w przypadku zaméwienia o wartosci
500 EUR i powyzej dostawa jest bezptatna.

4.4 Zmiany w_produktach. Dostawca moze wedtug wiasnego uznania zmieni¢ lub wstrzymaé sprzedaz dowolnego produktu; niezaleznie od
powyzszego, dostawca dotozy staran, aby w miare mozliwosci powiadomic klienta z co najmniej dwumiesiecznym wyprzedzeniem.

4.5 Zmiany w_specyfikacji produktdw. Dostawca moze wprowadza¢ zmiany w specyfikacji produktéw, pod warunkiem ze zmiany te nie maja
negatywnego wptywu na jako$¢ produktow. Niezaleznie od powyiszego, Dostawca dotozy staran, aby w miare mozliwosci powiadomi¢ Klienta o
wszelkich zmianach z co najmniej dwumiesiecznym wyprzedzeniem.

5. OBOWIAZEK DOSTAWCY W ZAKRESIE UDOSTEPNIANIA
INFORMACIJI | WSPARCIA

Dostawca zapewni Klientowi takie informacje i wsparcie, jakie Dostawca, wedtug wtasnego uznania, uzna za odpowiednie, aby umozliwic¢ Klientowi wtasciwe i
skuteczne wykonywanie jego obowigzkdw wynikajacych z niniejszej Umowy.

5A. OBOWIAZKI KLIENTA W ZWIAZKU Z OTWARCIE KONTA U DOSTAWCY, LIMITEM KREDYTOWYM | ZLtOZENIEM PIERWSZEGO ZAMOWIENIA

5A.1 Kontrola due diligence nowych klientéw i limit kredytowy. Kazdy wniosek nowego Klienta o otwarcie konta/nawigzanie wspétpracy z Dostawcy
podlega kontroli referencji handlowych i bankowych. Kazdy nowy Klient zobowigzuje sie do dostarczenia wszelkich informacji finansowych lub
handlowych wymaganych przez Dostawce. Na podstawie tych informacji Dostawca przydzieli Klientowi maksymalny limit kredytowy wedtug wtasnego
uznania. Niezaleznie od tego limitu kredytowego Dostawca zastrzega sobie prawo do zgdania od Klienta w dowolnym momencie spetnienia specjalnych
warunkow (takich jak dodatkowe terminy dostaw). Dostawca dgzy do corocznego przegladu tego limitu kredytowego, o czym moze poinformowac Klienta
na jego zadanie.

5A.2 Minimalna wartos¢ zamdwienia i ptatnos¢ nowego Klienta. Pierwsze zamoéwienie nowego Klienta nie moze by¢ nizsze niz 1000 EUR (bez VAT) i musi
zostac optacone w catosci w momencie sktadania zamoéwienia. Warunek ten ma réwniez zastosowanie do kazdego Klienta wczesniej zarejestrowanego w
bazie danych klientow Dostawcy, ktdry nie ztozyt zamdwienia u Dostawcy przez ponad 12 miesiecy.

6. CENY, OPLATY | PLATNOSCI

6.1 Ceny. Ceny, ktére Klient ma zaptacié¢ Dostawcy za Produkty, sg zgodne z Cennikiem Dostawcy przekazywanym Klientowi od czasu do czasu lub
zawartym w Formularzu zamowienia.

6.2 Podwyzki cen. Dostawca zastrzega sobie jednak prawo do natychmiastowego podwyzszenia ceny Produktéw w dowolnym momencie

w przypadku wystgpienia uzasadnionych czynnikdéw, w tym miedzy innymi znaczacych zmian cen surowcéw. Niezaleznie od powyzszego, Dostawca dotozy
staran, aby z odpowiednim wyprzedzeniem, wynoszgcym co najmniej 2 miesigce, powiadomic o wszelkich podwyzkach cen Produktow.

6.3 Ceny bez podatku VAT i innych podatkéw. Wszystkie kwoty nalezne jednej Stronie od drugiej Strony na mocy niniejszej Umowy nie zawierajg podatku
VAT ani innych podatkéw naktadanych na dostawy, dla ktérych kwoty te (lub ich czes¢) stanowia catosé lub czes¢ wynagrodzenia dla celéw podatku VAT.

Strona5 z 14



6.4 Koszty klienta. Wszystkie wydatki, koszty i optaty poniesione przez Klienta w zwigzku z wykonywaniem jego zobowigzah wynikajacych z niniejszej
Umowy pokrywa Klient, chyba ze Dostawca wyraznie zgodzit sie wczesniej na piSmie na pokrycie takich wydatkéw, kosztéw i optat.

6.5 Warunki ptatnosci. Faktury beda wystawiane przez Dostawce na rzecz Klienta za posrednictwem poczty elektronicznej lub EDI. Klient zaptaci
petna kwote faktury wystawionej przez Dostawce przelewem bankowym lub poleceniem zaptaty SEPA w walucie okreslonej w Formularzu
zaméwienia lub Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) w ciggu 30 dni od daty wystawienia faktury, chyba ze Warunki handlowe (jesli
majg zastosowanie) lub pisemne porozumienie miedzy Stronami stanowig inaczej. W przypadku zastosowania innej metody ptatnosci naliczana jest
optata administracyjna w wysokosci 20 EUR. Dostawca zastrzega sobie prawo, w dowolnym momencie i wedtug wtasnego uznania, do zgdania
ptatnosci (w catosci lub w czesci) z gory, w szczegdlnosci w odniesieniu do nowego Klienta, przed dokonaniem jakichkolwiek dostaw lub do skrdcenia
terminu ptatnosci od daty wystawienia faktury.

6.6 Odsetki za opdZnienia w ptatnosciach; faktury sporne. Klient zaptaci Dostawcy odsetki w wysokosci 12% w skali roku powyzej podstawowej stopy
procentowe]j Europejskiego Banku Centralnego lub, jesli jest ona nizsza, maksymalnej stopy procentowej dozwolonej przez obowigzujgce prawo, od
niezaptaconej kwoty kazdej przeterminowanej faktury (w tym VAT) do momentu faktycznego otrzymania przez Dostawce przeterminowanej kwoty.
Ponadto: (a) kazda opdzniona ptatnos¢ automatycznie generuje ryczattowg rekompensate za koszty windykacji w wysokosci co najmniej 40 EUR za
fakture; oraz

(b) jezeli poniesione koszty windykacji sg wyzsze, zostang one naliczone na podstawie odpowiednich rachunkdw. Przyjecie przez Dostawce czesciowej
ptatnosci za fakture nie stanowi zrzeczenia sie przez Dostawce prawa do pozostatej kwoty faktury. Dostawca moze natychmiast zawiesi¢ i/lub
anulowac wszelkie dostawy Produktéw do czasu uregulowania wszelkich zalegtych kwot. Jesli Klient kwestionuje jakakolwiek czes¢ faktury, (i) Klient
powiadomi Dostawce o kwestionowanej czesci i przyczynie takiego sporu w ciggu 5 dni od daty wystawienia faktury, (ii) Klient zaptaci
niekwestionowang czes¢ zgodnie z warunkami niniejszej Umowy oraz (iii) Strony beda w dobrej wierze dazy¢ do rozwigzania takiego sporu w ciggu
15 dni od zgtoszenia sporu; oraz (iv) zadne odsetki nie bedg naliczane ani nie bedg wymagalne od kwot bedacych przedmiotem sporu.

6.7 Potracenie. Klient zapfaci wszystkie kwoty nalezne na mocy niniejszej Umowy w catosci i, o ile nie uzgodniono inaczej z Dostawcg, Klient uczyni
to bez potracen, roszczen wzajemnych, odliczen lub potracen (z wyjatkiem potrgcen lub potracen podatku wymaganych przez obowigzujace prawo).

Dostawca moze potraci¢ wszelkie zalegte kwoty z wszelkimi zobowigzaniami Dostawcy wobec Klienta.

7. REKLAMA, PROMOCIA | SPRZEDAZ PRZEZ KLIENTA
7.1 Obowiazki Klienta. Klient zobowigzuje sie:

(a) ponosi wytaczng odpowiedzialno$¢ za ustalanie i reklamowanie swoich cen sprzedazy zgodnie z obowiazujagcym prawem;

(b) nie wykorzystywaé¢ zadnych materiatéw reklamowych i merchandisingowych ani materiatéw promocyjnych do promowania Produktéw bez
uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy;

(c) wyswietla¢ materiaty reklamowe i merchandisingowe oraz inne znaki dostarczone przez Dostawce;

(d) zapewniaé¢, ze wszelkie materiaty reklamowe i merchandisingowe, ktére sam produkuje, s zgodne z obowigzujagcym prawem, s3 odpowiednie do
zamierzonego celu i nie sg wadliwe;

(e) przestrzega¢ wszystkich wskazéwek i instrukcji przekazanych przez Dostawce dotyczacych promocji i reklamy Produktéw; oraz (f) nie wydawaé

zadnych pisemnych oswiadczen dotyczacych jakosci lub produkcji Produktéw bez uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy.

7.2 Obowigzki Dostawcy. Dostawca zobowigzuje sie:

(a) zatwierdza¢ lub odrzucaé, wedtug wtasnego uznania, wszelkie informacje lub materiaty promocyjne lub wszelkie programy reklamowe i
promocyjne przedtozone przez Klienta w ciggu 30 dni od ich otrzymania; oraz

(b) dostarczaé Klientowi informacje na temat reklam i promocji stosowanych przez Dostawce oraz, na koszt Klienta, dostarczaé takie ilosci
materiatéw promocyjnych i reklamowych, jakich Klient moze od czasu do czasu w uzasadniony sposéb zazgdad.
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7.3 Dostarczenie mebli

W ramach wspétpracy Dostawca moze bezptatnie udostepnic¢ Klientowi Meble.

W takim przypadku Dostawca dostarczy i zamontuje odpowiednie Meble w uzgodnionym przez Klienta miejscu.

Po ich zainstalowaniu Dostawca sporzadzi dowdd dostawy, w ktérym zostang wymienione meble.

Klient zobowigzuje sie do wykorzystywania Mebli w ramach marketingu Produktow, w szczegdlnosci do rozmieszczania Produktéw w Meblach.

Klient musi zatem przestrzegac instrukcji uzytkowania Mebli, ktére zostang mu przekazane przez Dostawce.

Klient zobowigzuje sie nie umieszcza¢ w meblach produktéw innych niz produkty, przy czym zobowigzanie to stanowi istotny warunek dostarczenia mebli
przez dostawce. W przypadku nieprzestrzegania tego zobowigzania dostawca moze automatycznie zakoriczy¢ dostawe mebli.

W ramach dostarczania Mebli Dostawca moze co najmniej dwa razy w roku zorganizowaé wizyte w lokalu, w ktérym Meble s3 zainstalowane, w celu
sprawdzenia ich ogdlnego stanu oraz zgodnosci ich uzytkowania z niniejszymi postanowieniami.

O ile nie okreslono wyraznie inaczej na piSmie, Meble sg udostepniane na czas nieokreslony, a w kazdym razie w granicach stosunkéw handlowych miedzy
Dostawca a Klientem.

W zwigzku z tym Dostawca moze automatycznie i za pisemnym zawiadomieniem wystanym z pietnastodniowym (15 dni) wyprzedzeniem do Klienta
zakonczy¢ dostarczanie Mebli do Klienta.

W kazdym przypadku, w razie zakoriczenia relacji handlowych miedzy Dostawca a Klientem z jakiegokolwiek powodu, dostarczanie Mebli zostanie
automatycznie i bez formalnosci wstrzymane.

Od momentu zainstalowania Mebli w swojej siedzibie do momentu ich zwrotu Dostawcy po zakoriczeniu okresu ich dostepnosci, Klient jest opiekunem
Mebli.

Ponadto Klient ponosi odpowiedzialnos¢ za wszelkie uszkodzenia, jakie moga powsta¢ w Meblach, oraz za wszelkie szkody, jakie Meble mogg wyrzadzic¢
osobom lub mieniu. W zwigzku z tym Klient jest zobowigzany do wykupienia odpowiedniego ubezpieczenia, ktére pozwoli mu pokry¢ takie ryzyko.
Ponadto przez caty okres uzytkowania Klient musi zapewni¢ rutynowa konserwacje Mebli. Klient ponosi zatem odpowiedzialno$¢ wobec Dostawcy

za wszelkie szkody wyrzagdzone Meblom.

Klient musi poinformowa¢ Dostawce o wszelkich uszkodzeniach, utracie (w tym kradziezy), zniszczeniu Mebli oraz szkodach spowodowanych lub
wyrzadzonych przez te ostatnie.

Meble s3 i pozostang w kazdym przypadku wytgczng i catkowitg wtasnoscig Dostawcy.

Klientowi nie wolno zatem sprzedawac, przekazywac, wynajmowac, podnajmowac ani wypozycza¢ Mebli, a takze przyznawac lub zezwalaé na nabywanie
jakichkolwiek praw do nich.

W zwigzku z tym, w przypadku préby zajecia Mebli przez jakgkolwiek osobe trzecig, Klient musi niezwtocznie powiadomié¢ o tym Dostawce w dowolny
sposob, zgtosi¢ sprzeciw, dotozy¢ wszelkich staran i, bardziej ogdlnie, podjgé wszelkie srodki w celu poinformowania o prawach wtasnosci Dostawcy. W
przypadku cesji lub zastawu swojej dziatalnosci Klient musi podja¢ wszelkie niezbedne srodki, aby zapewni¢, ze Rzeczy ruchome nie zostang objete cesjg
lub zastawem oraz ze prawo wtasnosci Dostawcy zostanie wyraznie zgtoszone cesjonariuszowi lub wierzycielowi zastawniczemu. To samo dotyczy
zarzadzania leasingiem.

Ponadto w przypadku zarzadzania, fuzji, podziatu, czesciowego przeniesienia aktywow dotyczacych ruchomosci lub przeniesienia catosci lub czesci
dziatalnosci przez Klienta, ten ostatni zobowigzuje sie do zapewnienia, ze w dokumentach formalizujgcych dang transakcje zostanie wskazane, iz
ruchomosci sa wtasnoscig Dostawcy i podlegaja niniejszej klauzuli zastrzezenia wtasnosci, ktéra pozostanie wykonalna z mocy prawa. Dostawca moze
powotac sie na niniejsza klauzule, ktéra pozostaje w mocy we wszystkich swoich postanowieniach.

W przypadku zaprzestania $wiadczenia ustug z jakiegokolwiek powodu, Klient musi zwréci¢ Meble w terminie i miejscu uzgodnionym z Dostawcg. Odbiér
Mebli zostanie przeprowadzony przez Dostawce.

Dostawca sporzadzi formularz zwrotu, w ktérym zostanie odnotowany stan Mebli.

Wszelkie uszkodzenia Mebli, w tym te, ktére powstaty bez winy Klienta, zostang odnotowane w momencie ich zwrotu i beda stanowi¢ odpowiedzialnos¢
Klienta, chyba ze mozna je przypisa¢ normalnemu zuzyciu lub wadzie Mebli.

8. PRZENIESIENIE RYZYKA, WtASNOSCI, UBEZPIECZENIA | ZWROTOW

8.1 Przeniesienie ryzyka. Przeniesienie ryzyka zwigzanego z Produktami nastepuje zgodnie z warunkami Incoterms okre$lonymi w Formularzu
zaméwienia lub Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) i potwierdzonymi na fakturze. Jesli w Formularzu zamdwienia lub Warunkach
handlowych (jesli majg zastosowanie) nie okreslono warunkéw Incoterms, ryzyko przechodzi z Dostawcy na Klienta zgodnie z warunkami Incoterms
okreslonymi w punkcie 3.6 (Incoterms 2020), a zatem w momencie dostawy lub (w stosownych przypadkach) odbioru Produktéw pod adresem dostawy
lub (w stosownych przypadkach) odbioru okreslonym w Formularzu zaméwienia lub Warunkach handlowych (jesli majg zastosowanie) i ktéry moze by¢
potwierdzony na fakturze. O ile niniejsza Umowa nie stanowi wyraznie inaczej, Dostawca nie ponosi dalszej odpowiedzialnosci za Produkty po dostawie
lub (w stosownych przypadkach) odbiorze Produktow przez Klienta, a wszelkie ryzyko uszkodzenia, utraty lub opdznienia Produktéw przechodzi na Klienta
w momencie dostawy lub (w stosownych przypadkach) odbioru przez: (i) przewoznika/spedytora Klienta; lub (ii) innego agenta, podmiotu lub osoby
dziatajgcej w imieniu Klienta pod adresem dostawy lub (w stosownych przypadkach) odbioru.

8.2 Dostawa uznana za zrealizowang, jesli w okre$lonym terminie nie zgtoszono zadnych zastrzeze. Dostawy Produktéw niezgodne z Formularzem

zamowienia (np. mniejsza liczba dostarczonych Produktow) nalezy zgtasza¢ Dostawcy w ciggu 2 dni od dostawy lub (w stosownych przypadkach)
odbioru we Francji oraz w ciggu 7 dni od dostawy lub (w stosownych przypadkach) odbioru we wszystkich innych krajach, w przeciwnym razie
dostawa zostanie uznana za zrealizowang bez zadnych zastrzezen.
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8.3 Uszkodzenie produktdw podczas transportu. Z zastrzezeniem punktu 8.1 (Przeniesienie ryzyka), jeéli jakiekolwiek produkty ulegna uszkodzeniu
podczas transportu, a strony spieraja sie, czy uszkodzenie nastgpito przed czy po dostarczeniu przez dostawce na adres dostawy lub (w stosownych
przypadkach) odbioru, na kliencie spoczywa ciezar udowodnienia, ze uszkodzenie nastgpito przed dostarczeniem produktow przez dostawce.

8.4 Zwrot produktéw.
(a) Po wystaniu zaméwienia anulowanie zaméwienia i zwrot produktéw nie sa dozwolone.

(b) Przed wystaniem zaméwienia anulowanie musi zostaé zgtoszone i zaakceptowane przez dostawce na piémie co najmniej 7 (siedem) dni przed 73dana
datg dostawy. Klient powinien pamietac, ze data wysytki bedzie co najmniej siedem dni przed zadang datg dostawy.

(c) W wyjatkowych przypadkach, gdy dostawca wyrazi na piémie zgode na zwrot produktéw po ich wystaniu, klient ponosi petne koszty zwrotu, a
dostawca wedtug wtasnego uznania decyduje, czy wystawi¢ note kredytowa lub zastosowac inng metode zwrotu kosztéw w odniesieniu do
zwroconych produktéw.

8.5 Przeniesienie tytutu wtasno$ci/wtasnosci. Przeniesienie tytutu wiasnosci/wtasnosci Produktéw z Dostawcy na Klienta nastgpi w
momencie otrzymania przez Dostawce petnej ptatnosci za Produkty bez potracen lub odliczen. Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone
zachowujg tytut witasnosci i wtasnosé¢ wszelkich materiatéw reklamowych lub merchandisingowych dostarczonych Klientowi lub jego
detalistom.

8.6 Ubezpieczenie klienta od szkdd w produktach po dostawie. Klient na wtasny koszt ubezpiecza kazde zamdwienie w renomowanej
firmie ubezpieczeniowej na petng kwote faktury za takie zamodwienie. Ubezpieczenie to zapewnia petng ochrone przed wszelkimi ryzykami od
momentu dostawy produktéw do momentu zaptacenia przez klienta dostawcy petnej kwoty za takie produkty, bez potracen i odliczen. Na
zadanie dostawcy klient przedstawia mu petne dane dotyczgce takiego ubezpieczenia oraz pokwitowanie aktualnej sktadki. Ubezpieczenie to
stanowi jedyne zadosc¢uczynienie przystugujace Klientowi w przypadku uszkodzenia Produktéw po dostawie pod adresem dostawy lub (w
stosownych przypadkach) odbioru. Dostawca zastrzega sobie wszelkie prawa w odniesieniu do dostarczonych Produktow, zgodnie z
obowigzujacym prawem, w tym miedzy innymi prawo do odstgpienia od umowy, odzyskania mienia, odsprzedazy i wstrzymania transportu do
momentu uregulowania przez Klienta petnej kwoty naleznej za wszystkie dostarczone Produkty, bez potracen i odliczen.

8.7 Ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej, odpowiedzialnosci za produkt i odpowiedzialnos$ci pracodawcy. Klient na wiasny koszt
przez okres obowigzywania niniejszej Umowy i przez okres 2 lat po jej wygasnieciu utrzymuje ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej,
odpowiedzialnosci za produkt i odpowiedzialnosci pracodawcy w renomowanej firmie ubezpieczeniowej, w minimalnej wysokosci jednego
miliona euro (1 000 000 EUR) na jedno zdarzenie i dwdch miliondw euro (2 000 000 EUR) facznie. Wszystkie takie polisy powinny zawieraé
postanowienie, ze nie moga one zosta¢ anulowane ani zmodyfikowane bez uprzedniego 30-dniowego pisemnego powiadomienia Dostawcy.
Klient dostarczy Dostawcy kopie certyfikatu ubezpieczenia, polis ubezpieczeniowych oraz dowodu optacenia biezacej sktadki w ciggu 5 dni od
otrzymania wniosku. Jesli strona Klienta nie

w przypadku przedtuzenia ubezpieczenia, Dostawca ma prawo zawrze¢ ubezpieczenie na koszt Klienta. Obowigzki Klienta nie mogg by¢ uznane za
zwolnione lub ograniczone przez odpowiednie polisy ubezpieczeniowe.

8.8 Ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej, ubezpieczenie produktu i ubezpieczenie odpowiedzialno$ci pracodawcy dla sprzedawcéw detalicznych
Klienta. Klient zapewni, ze przez okres obowigzywania niniejszej Umowy oraz przez okres 2 lat po jej wygasnieciu jego sprzedawcy detaliczni beda
posiadac ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej, odpowiedzialnosci za produkt i odpowiedzialnosci pracodawcy, zawarte w renomowanej firmie
ubezpieczeniowej, na kwote co najmniej jednego miliona euro (1 000 000 EUR) na jedno zdarzenie i tgcznie dwa miliony euro (2 000 000 EUR). Klient
przechowuje kopie certyfikatu ubezpieczenia swoich sprzedawcéw detalicznych, polis ubezpieczeniowych i dowoddéw optacenia biezacej sktadki i
przekazuje je dostawcy w ciggu 5 dni od otrzymania wniosku. Jesli sprzedawca detaliczny klienta nie dokona przedtuzenia ubezpieczenia, klient rozwigzuje
wspotprace z nieprzestrzegajacym warunkdw sprzedawca detalicznym lub wprowadza odpowiednie postanowienia umowne, ktére uprawniajg go do
zawarcia ubezpieczenia na koszt nieprzestrzegajacego warunkdw sprzedawcy detalicznego klienta. Odpowiedzialno$¢ Klienta nie zostanie uznana za
zwolniong lub ograniczong przez odpowiednie polisy ubezpieczeniowe.

9. WLASNOSC INTELEKTUALNA

9.1 Przyznanie prawa do uzywania znakdéw towarowych. Dostawca i jego podmioty stowarzyszone przyznaja Klientowi odwotalne, niewytgczne prawo do
uzywania znakow towarowych na terytorium w celu promoc;ji, reklamy i sprzedazy produktéw, wytacznie na mocy niniejszej umowy i przez okres jej
obowigzywania.
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Klient przyjmuje do wiadomosci i zgadza sie, ze wszelkie prawa do znakéw towarowych pozostajg wtasnoscig dostawcy i jego podmiotow
stowarzyszonych oraz ze klient nie posiada i nie nabywa zadnych praw do nich na mocy wypetnienia swoich zobowigzan wynikajacych z niniejszej
umowy, z wyjatkiem prawa do uzywania znakdéw towarowych wyraznie okreslonego w niniejszej umowie.

9.2 Korzystanie ze znakéw towarowych. Klient:

(a) promuje, reklamuje i sprzedaje Produkty wytgcznie pod Znakami towarowymi, a nie w powigzaniu z jakimkolwiek innym znakiem towarowym,
marka lub nazwa handlowsg, z wyjatkiem przypadkdéw wyraznie dozwolonych w niniejszej Umowie;

(b) nie bedzie uzywac znakdw towarowych jako czesci nazwy, pod ktéra Klient prowadzi swoja dziatalnos¢ lub jakakolwiek powigzang dziatalnos¢,
lub pod ktéra sprzedaje lub Swiadczy ustugi zwigzane z jakimikolwiek produktami (z wyjatkiem Produktéw), ani w zaden inny sposdb, z wyjatkiem
przypadkéw wyraznie dozwolonych w niniejszej Umowie;

(c) nie udziela sublicencji, nie ceduje, nie przenosi, nie obcigza ani w inny sposdb nie obcigza prawem do uzywania, odwotywania sie lub oznaczania
znakéw towarowych zadnej innej stronie, z wyjatkiem przypadkéw wyraznie dozwolonych w niniejszej Umowie;

(d) nie bedzie przyjmowaé, uzywac (z wyjatkiem przypadkéw dozwolonych w niniejszej Umowie) ani prébowac rejestrowac zadnych znakéw, ktére
s pozornym nasladownictwem lub sg tudzaco podobne do ktéregokolwiek ze znakéw towarowych, a ponadto zgadza sie nie kwestionowac ani nie
podwazac¢ waznosci znakéw towarowych lub jakichkolwiek ich rejestracji, ani tytutu dostawcy do znakéw towarowych;

(e) nie bedzie, bez uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy, zmienia¢ ani dokonywaé zadnych dodatkéw do etykiet lub opakowan Produktéw, na
ktérych widniejg Znaki towarowe;

(f) nie bedzie, bez uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy, dokonywa¢ zadnych zmian ani modyfikacji Produktow lub jakichkolwiek materiatow
reklamowych i promocyjnych dostarczonych przez Dostawce; lub

(8) nie bedzie, bez uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy, zmienia¢, niszczy¢ ani usuwac zadnych odniesien do znakdw towarowych, zadnych
odniesien do Dostawcy ani zadnych innych nazw dotgczonych lub umieszczonych na Produktach lub ich opakowaniach lub etykietach.

9.3 Pomoc w zakresie znakdw towarowych. Klient niezwtocznie powiadomi Dostawce na pi$mie, jesli dowie sie o:

(a) jakiekolwiek naruszenie lub podejrzenie naruszenia znakéw towarowych lub jakichkolwiek innych praw witasnosci intelektualnej zwigzanych z
Produktami na Terytorium; lub

(b) jakiekolwiek roszczenie, ze jakikolwiek Produkt lub produkcja, uzytkowanie, sprzedaz lub inne zbycie jakiegokolwiek Produktu na Terytorium,
niezaleznie od tego, czy odbywa sie to pod Znakami towarowymi, narusza prawa jakiejkolwiek strony trzeciej.

9.4 Postepowanie w przypadku roszczen.

(a) W odniesieniu do wszelkich spraw objetych punktem 9.3 (Pomoc w zakresie znakéw towarowych):

(i) Dostawcaijego podmioty stowarzyszone podejma wedtug wtasnego uznania decyzje dotyczaca dziatan, jakie nalezy podjaé w tej sprawie (jesli takie
istniejq);

(i) Dostawca i jego podmioty stowarzyszone przeprowadzg i bedg sprawowa¢ wytgczna kontrole nad wszelkimi wynikajacymi z tego dziataniami, ktére
uznaja za konieczne, a Klient, na wniosek Dostawcy i na koszt Dostawcy, bedzie pomagat w podejmowaniu wszelkich krokéw w celu ochrony praw
Dostawcy, w tym w podejmowaniu na koszt Dostawcy wszelkich dziatan, ktére Dostawca uzna za konieczne w celu ochrony swoich praw; oraz

(iii) Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone pokryja wszystkie koszty zwigzane z tym postepowaniem i beda uprawnieni do wszelkich odszkodowar i
innych kwot, ktére moga zosta¢ wyptacone lub przyznane w wyniku tego postepowania.

(b) Niezaleznie od innych postanowier niniejszej Umowy, jezeli roszczenie lub powédztwo wynika z jakichkolwiek dziatari lub zaniechan Klienta w ramach
wykonywania niniejszej Umowy, koszty takich roszczen i powddztw ponosi Klient.
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9.5. Wartos¢ firmy. Klient uznaje ogromna wartos¢ reputacji i wartosci firmy zwigzanych ze znakami towarowymi Dostawcy i potwierdza, ze taka reputacja
i wartos¢ firmy nalezg wyfacznie do Dostawcy i jego podmiotow stowarzyszonych i przynoszg im korzysci, a takze ze znaki towarowe sg charakterystyczne
i kojarza sie konsumentom z towarami i wartoscig firmy Dostawcy. Klient uznaje ponadto, ze wszelkie wykorzystanie znakéw towarowych zgodnie z
niniejsza Umowa przynosi korzysci Dostawcy i jego podmiotom stowarzyszonym.

9.6 Nazwy domen i media spotecznosciowe. Jesli, po uzyskaniu uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy, Klient zarejestruje na Terytorium jakgkolwiek nazwe
domeny lub kanaty medidw spotecznosciowych zawierajgce Znak towarowy, Klient niezwtocznie przeniesie takg rejestracje na Dostawce lub osobe przez
niego wyznaczong, na zgdanie Dostawcy i na jego koszt. Dostawca lub jego Podmioty stowarzyszone mogg w dowolnym momencie i wedtug wtasnego
uznania zazgdac od Klienta zaprzestania korzystania z takich nazw domen lub kanatéw mediéw spotecznosciowych (lub usuniecia odniesierr do Dostawcy
i Znakéw towarowych z takich kanatéw medidéw spotecznosciowych), jesli niniejsza Umowa zostanie rozwigzana.

9.7 Skutki of termination. On termination of this

Umowy z jakiegokolwiek powodu, Klient niezwtocznie zaprzestanie korzystania z catosci lub czesci znakdéw towarowych, nazw domen i kanatéw mediow
spotecznosciowych.

10. ODPOWIEDZIALNOSC ZA PRODUKT | WYCOFANIE PRODUKTU

10.1 Ubezpieczenie dostawcy. Przez okres obowigzywania niniejszej Umowy dostawca bedzie utrzymywat odpowiednie ubezpieczenie od

odpowiedzialnosci cywilnej i odpowiedzialnosci za produkt w renomowanej firmie ubezpieczeniowe;.

10.2 Gwarancje na produkty. DOSTAWCA | JEGO PODMIOTY STOWARZYSZONE WYRAZNIE WYtACZAJA | WYLACZAJA WSZELKIE GWARANCIJE,
WYRAZNE, DOROZUMIANYCH, CZY WYNIKAJACYCH Z OBOWIAZUJACYCH PRZEPISOW PRAWA, W TYM MIEDZY INNYM| WSZELKIE DOROZUMIANE
GWARANCJE WARTOSCI HANDLOWEJ LUB PRZYDATNOSCI, KTORE NIE ZOSTALY WYRAZNIE OKRESLONE W NINIEJSZE) UMOWIE W ZAKRESIE
DOZWOLONYM PRZEZ OBOWIAZUJACE PRAWO.

10.3 Pomoc klienta w wycofywaniu produktéw. Klient zapewni, na koszt dostawcy, wszelkg pomoc, ktdrej dostawca w uzasadniony sposdb wymaga
w celu pilnego wycofania produktéw z rynku detalicznego lub hurtowego. Klient zobowigzuje sie do prowadzenia odpowiedniej, aktualnej i doktadnej
dokumentacji, aby umozliwi¢ natychmiastowe wycofanie wszelkich produktéw lub partii produktéw z rynku detalicznego lub hurtowego.
Dokumentacja ta powinna obejmowac zapisy dostaw do klientéw, w tym numery partii, date dostawy, nazwe i adres klienta, numer telefonu i adres
e-mail. W przypadku wycofania produktu Klient nie bedzie wydawat zadnych oswiadczen prasie ani opinii publicznej dotyczacych wycofania bez
uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy.

10.4 Odpowiedzialno$¢ klienta za wycofanie produktu z rynku. Niezaleznie od innych postanowien niniejszej Umowy, jezeli wycofanie produktu z

rynku wynika z dziatan lub zaniechan Klienta w ramach wykonywania niniejszej Umowy, Klient zwolni Dostawce i jego Podmioty stowarzyszone z
odpowiedzialnosci za koszty sprzedanych towardw i wydatki biezace poniesione przez Strony w zwigzku z wycofaniem produktu z rynku.

11. zGoDNOSE

11.1 Zgodno$é z obowigzujgcym prawem. Klient na wiasny koszt zapewni zgodnos¢ ze wszystkimi obowigzujgcymi przepisami prawa dotyczgcymi jego
dziatalnos$ciag w ramach niniejszej Umowy, wraz z wszelkimi warunkami obowigzujgcymi go w ramach wszelkich obowigzujacych licencji, rejestracji, zezwolen i
zatwierdzen.

11.2 Zgodnosé z Kodeksem postepowania partneréw biznesowych dostawcy. Klient zobowigzuje sie przestrzegaé¢ Kodeksu postepowania partneréw
biznesowych dostawcy (zmienianego jednostronnie przez dostawce od czasu do czasu), ktdry jest dostepny na zadanie.

11.3 Zgodno$é z wytycznymi dostawcy dotyczagcymi zréwnowazonego pakowania. Klient zobowigzuje sie do przestrzegania wytycznych dostawcy

dotyczacych zréwnowazonego pakowania (zmienianych jednostronnie przez dostawce od czasu do czasu), ktére sa dostepne na zadanie. Dostawca
zobowigzuje sie do optymalizacji swoich przesytek oraz zmniejszenia ilosci opakowan i $ladu weglowego. W zwigzku z tym zamowienia powinny by¢

przygotowywane, optymalizowane i grupowane w identycznych opakowaniach.

12. OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

12.1 Nieograniczona odpowiedzialnoéé. Zadne postanowienie niniejszej Umowy nie ogranicza ani nie wytgcza odpowiedzialnosci Dostawcy lub Klienta za:

(a) Smier¢ lub obrazenia ciata spowodowane przez jego zaniedbanie lub zaniedbanie jego pracownikéw, agentéw lub podwykonawcéw (w stosownych
przypadkach);
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(b) Oszustwo lub wprowadzenie w btad, umysine naruszenie umowy lub umysine niewtaiciwe postepowanie; lub
(c) wszelkie sprawy, w odniesieniu do ktérych wytaczenie lub ograniczenie odpowiedzialnoci bytoby niezgodne z prawem.

12.2 Ograniczenia odpowiedzialnosci. Z zastrzezeniem punktu 12.1 (Nieograniczona odpowiedzialnosc):

(a) Dostawca, jego podmioty stowarzyszone ani Klient w zadnym wypadku nie ponosza odpowiedzialno$ci wobec drugiej strony, czy to na podstawie
umowy, deliktu (w tym zaniedbania), wprowadzenia w btad, restytucji lub w inny sposéb, za:

(i) Wszelkie utracone zyski, przychody, mozliwosci biznesowe lub przewidywane oszczednosci;
(ii) jakichkolwiek strat bedacych posrednia lub wtérng konsekwencja jakiegokolwiek dziatania lub zaniechania danej Strony; lub
(iii) wszelkie odszkodowania karne lub odszkodowania o charakterze odstraszajacym.

(b) Niezaleznie od innych postanowien niniejszej Umowy, catkowita odpowiedzialno$¢ Dostawcy, jego Podmiotéw stowarzyszonych i Klienta
w odniesieniu do wszelkich innych strat lub szkdéd wynikajgcych z niniejszej Umowy lub zwigzanych z nig, czy to na podstawie umowy, deliktu (w tym
zaniedbania), wprowadzenia w btad, restytucji lub w inny sposdb, w zadnym wypadku nie przekroczy wartosci sprzedazy za poprzedni petny rok lub
1000000 EUR, w zaleznosci od tego, ktdra z tych kwot jest nizsza. W ciggu pierwszych 12 miesiecy od daty rozpoczecia odpowiedzialno$¢é wynikajaca
z niniejszej klauzuli bedzie obliczana w odniesieniu do minimalnego celu sprzedazy okreslonego w warunkach handlowych (jesli dotyczy) lub
przewidywanej wartosci sprzedazy w tym okresie, okreslonej w zamowieniu lub w inny sposdb uzgodnionej na pismie miedzy stronami.

(c) Odpowiedzialno$¢ Dostawcy i jego podmiotow powigzanych w odniesieniu do wszelkich gwarancji na Produkty jest wytaczona w zakresie
wszelkich dziatan lub zaniechan ze strony Klienta, w tym miedzy innymi uzytkowania lub przechowywania Produktéw w nienormalnych warunkach.

(d) Niezaleznie od innych postanowien niniejszej Umowy, wszelkie roszczenia inne niz przewidziane w punkcie 8.2 dotyczgce jakichkolwiek
Produktéw muszg zostac zgtoszone Dostawcy w ciggu 3 lat od zdarzenia stanowigcego podstawe roszczenia, jesli ma ono miejsce we Francji, oraz w
ciggu 1 roku we wszystkich innych krajach, z zastrzezeniem w kazdym przypadku kwoty minimalnej 5000 EUR w odniesieniu do kazdego roszczenia.

13. OKRES OBOWIAZYWANIA | WYGASNIECIE

13.1 Poczatkowy okres obowigzywania i wypowiedzenie z zachowaniem okresu wypowiedzenia.

Jezeli Strony podpisaty Warunki handlowe, niniejsza Umowa wchodzi w zycie w Dniu rozpoczecia i, o ile nie zostanie rozwigzana wczesniej zgodnie z
punktem 13.2 (Wczesniejsze rozwiqzanie ze skutkiem natychmiastowym i bez wypowiedzenia), obowiazuje przez okres okreslony w Warunkach
handlowych, po uptywie ktérego wygasa automatycznie bez uprzedniego wypowiedzenia, chyba ze Strony uzgodnia inaczej na pismie.

13.2 Wczedniejsze rozwigzanie umowy ze skutkiem natychmiastowym i bez wypowiedzenia. Bez uszczerbku dla innych przystugujacych mu praw
lub $rodkéw prawnych, Dostawca moze rozwigzaé niniejsza Umowe ze skutkiem natychmiastowym, powiadamiajgc o tym Klienta na pismie, jezeli:

(a) Klient dopusci sie istotnego naruszenia ktéregokolwiek z postanowien niniejszej Umowy, ktére to naruszenie jest nieodwracalne lub (jezeli takie
naruszenie jest odwracalne) nie naprawi tego naruszenia w ciggu 60 dni od otrzymania pisemnego wezwania do jego naprawienia;

(b) Klient nie uiéci zadnej kwoty naleznej na mocy niniejszej Umowy w terminie ptatnosci i pozostaje w zwtoce przez co najmniej 30 dni od otrzymania
pisemnego wezwania do dokonania takiej ptatnosci.

(c) Klient nie osiagnie minimalnego celu sprzedazy o co najmniej 10% w dowolnym roku (je$li ma to zastosowanie);

(d) Klient wielokrotnie narusza ktérekolwiek z postanowieri niniejszej Umowy w sposéb uzasadniajacy opinie, ze postepowanie Klienta jest niezgodne z
jego zamiarem lub zdolnoscig do wykonania postanowien niniejszej Umowy;

(e) sytuacja finansowa Klienta pogarsza sie w stopniu uzasadniajagcym opinie, ze jego zdolno$¢ do wywigzania sie z warunkéw niniejszej Umowy jest
zagrozona, w tym miedzy innymi w przypadku wniosku o ogtoszenie upadtosci, wszelkich form postepowania upadtosciowego lub likwidacyjnego,
wszelkich porozumien na rzecz wierzycieli lub powotania syndyka masy upadtosciowej;

(f) Nastapita zmiana kontroli nad Klientem;
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(g) Dostawca lub jego podmioty stowarzyszone zaprzestaja produkcji lub dystrybucji Produktéw; lub

(h) Klient nie wywiazuje sie ze swoich zobowigzah dotyczacych zgodnosci zgodnie z punktem 11.2 (Zgodnosé¢ z Kodeksem postepowania partneréw
biznesowych dostawcy).

13.3 Wczedniejsze rozwigzanie umowy_z powodu sity wyzszej. Zadna ze stron nie narusza niniejszej umowy ani nie ponosi odpowiedzialnosci za
jakiekolwiek bezposrednie lub posrednie straty, szkody lub opdznienia w wykonywaniu lub niewykonaniu ktéregokolwiek ze swoich zobowigzan
wynikajgcych z niniejszej umowy, jezeli takie straty, szkody, opdznienia lub niewykonanie wynikajg z wydarzen, okolicznosci lub przyczyn pozostajacych
poza jej uzasadniong kontrola, w tym miedzy innymi strajku, lokautu, sporu pracowniczego, zamieszek, niepokojow spotecznych, powstania, wojny lub
innych dziatan wojskowych, pozaru, burzy, powodzi, trzesienia ziemi, wichury, wypadku, awarii mechanicznej, epidemii, pandemii, problemoéow
transportowych, interwencji ustawowe;j i regulacji rzadowych. Jesli okres opdznienia lub niewykonania zobowigzania trwa 60 dni, strona, ktérej to nie
dotyczy, moze wypowiedzie¢ niniejszg Umowe, przekazujac stronie, ktdrej to dotyczy, pisemne wypowiedzenie z 30-dniowym wyprzedzeniem. Niniejsza
klauzula nie zwalnia jednak zadnej ze stron z obowigzku dokonania ptatnosci naleznych na mocy niniejszej Umowy ani w zaden sposdb nie przedtuza
terminu dokonywania takich ptatnosci.

14. KONSEKWENCJE WYGASNIECIA UMOWY

14.1 Nabyte prawa i obowigzki. Rozwigzanie niniejszej Umowy nie ma wptywu na zadne prawa, srodki prawne, obowigzki lub zobowigzania Stron, ktére
powstaty do dnia rozwigzania, w tym prawo do dochodzenia odszkodowania z tytutu naruszenia Umowy, ktére miato miejsce w dniu rozwigzania lub
przed t3 data.

14.2 Konsekwencije rozwigzania umowy. W przypadku rozwigzania niniejszej Umowy:

(a) Klient niezwtocznie zaptaci Dostawcy wszystkie zalegte niezaptacone faktury i odsetki;
(b) Z zastrzezeniem punktu 14.2(e), wszystkie inne prawa i licencje Klienta wynikajgce z niniejszej Umowy wygasaja.

(c) Niezaleznie od innych postanowien niniejszej Umowy, Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone mogg anulowaé wszelkie Zamdwienia na Produkty
ztozone przez Klienta przed rozwigzaniem niniejszej Umowy, jesli termin dostawy przypada po rozwigzaniu Umowy, niezaleznie od tego, czy zostaty
one przyjete przez Dostawce. Dostawca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci wobec Klienta w zwigzku z takimi anulowanymi Zamdwieniami;

(d) Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone majg prawo, wedtug wtasnego uznania, do zakupu od Klienta wszelkich zapaséw Produktéw w stanie
nadajacym sie do sprzedazy po tej samej cenie, jakg zaptacit za nie Klient. Aby skorzystac z tej opcji, Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone
powiadamiajg Klienta w ciggu 60 dni od doreczenia zawiadomienia o wygasnieciu umowy, podajac ilosci Produktéw, ktére chcg kupié. Klient
dostarczy takie Produkty Dostawcy i jego Podmiotom stowarzyszonym w ciggu 60 dni od daty rozwigzania Umowy, a Dostawca zaptaci za Produkty
w catosci w ciggu 60 dni od ich dostawy. Klient ponosi koszty opakowania, ubezpieczenia i transportu Produktéw, chyba ze

Strony uzgodnig inaczej na pismie;

(e) Jezeli Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone zdecyduija sie nie skorzystaé z opcji odkupienia zapaséw Produktéw zgodnie z punktem 14.2(d) lub
jezeli Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone zakupia tylko czes¢ zapaséw Produktéw Klienta, Klient, wedtug wytacznego uznania Dostawcy,
zbywa lub sprzedaje pozostate zapasy Produktéw nowemu Klientowi Dostawcy lub jego Podmiotow stowarzyszonych;

(f) Jesli Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone zdecyduija sie odkupi¢ zapasy Produktéw zgodnie z punktem 14.2(d) lub gdy Klient zbyt pozostate
zapasy Produktéw zgodnie z punktem 14.2(e), Klient niezwtocznie zniszczy lub zwréci, zgodnie z wyborem Dostawcy lub jego podmiotow
stowarzyszonych, wszystkie probki, broszury techniczne, katalogi, materiaty reklamowe, specyfikacje i inne materiaty, dokumenty lub papiery
zwigzane z dziatalnoscig Dostawcy i jego podmiotéw stowarzyszonych, ktdre Klient moze posiadac lub nad ktérymi sprawuje kontrole;

(g) Klient dostarczy Dostawcy i jego podmiotom stowarzyszonym kompletna i doktadna liste swoich klientéw w ciggu 10 dni, aby zapewnié mozliwoséé
Swiadczenia ustug wsparcia gwarancyjnego na rzecz konsumentow koricowych, ktére moga by¢ wymagane zgodnie z obowigzujagcym prawem; oraz

(h) Klient zwréci na wtasny koszt i zapewni, ze jego sprzedawcy detaliczni zwrdcg wszystkie materiaty merchandisingowe i reklamowe dostarczone
przez Dostawce i jego Podmioty stowarzyszone w ciggu 10 dni.

15. ODSZKODOWANIE
Klient zobowigzuje sie chroni¢, bronié, zabezpieczaé i zwolni¢ Dostawce i jego Podmioty stowarzyszone, cztonkdéw kadry kierowniczej, pracownikéow

i agentow od wszelkich roszczen stron trzecich (w tym miedzy innymi roszczen konsumentow i roszczen zwigzanych z materiatami reklamowymi
wyprodukowanymi przez samego Klienta i zawierajgcymi Produkty i/lub Znaki towarowe), zobowigzan, strat, szkdéd, pozwoéw, dziatan, grzywien,
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nakazéw i wyrokow, w tym uzasadnionych kosztéw obstugi prawnej i kosztdw sadowych, ktére Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone moga
ponies¢ w wyniku niniejszej Umowy lub w zwigzku z jakimkolwiek zaniedbaniem lub umysinym dziataniem lub zaniechaniem lub naruszeniem
niniejszej Umowy, z wyjatkiem zakresu zaniedbania lub umysinego dziatania lub zaniechania Dostawcy lub naruszenia niniejszej Umowy przez
Dostawce. W odniesieniu do wszelkiej odpowiedzialnosci, za ktéra Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone ubiegajg sie o odszkodowanie, Dostawca
i jego Podmioty stowarzyszone niezwtocznie powiadomia o tym Klienta na pi$mie. Nieprzekazanie niezwtocznego powiadomienia nie zwalnia Klienta
z jego zobowiazan, z wyjatkiem sytuacji, w ktorych takie nieprzekazanie powiadomienia spowodowato istotng szkode. Strony bedg w petni
wspotpracowaé ze sobg i zapewnig sobie wzajemnie rozsadng pomoc, aby umozliwi¢ petng i kompletng obrone lub uregulowanie wszelkiej
odpowiedzialnosci, za ktéra Klient zapewnia odszkodowanie.

16. OGOLNE

16.1 Spory. W przypadku sporu miedzy Stronami, Strony bedg w dobrej wierze dazy¢ do negocjacji i rozwigzania takiego sporu w ciggu 15 dni od jego
zgtoszenia.

16.2 Cesja i inne transakcije. Klient nie moze cedowaé, przenosié, obcigzaé hipoteka, zastawia¢, podzlecaé, delegowaé, przekazywaé w zarzad powierniczy

ani w zaden inny sposdb rozporzadzac zadnymi prawami i obowigzkami wynikajgcymi z niniejszej Umowy. Dostawca i jego Podmioty stowarzyszone moga
w dowolnym momencie cedowaé, obcigza¢ hipoteka, zastawia¢, podzleca¢, delegowal, przekazywa¢ w zarzgd powierniczy lub w inny sposdéb
rozporzadza¢ dowolnymi lub wszystkimi prawami i obowigzkami wynikajacymi z niniejszej Umowy.

16.3 Poufnosé.

(a) Kazda ze Stron zobowiazuje sie, ze w zadnym momencie, w tym po wygasnieciu niniejszej Umowy, nie ujawni zadnej osobie zadnych Informacji
poufnych, z wyjatkiem przypadkéw dozwolonych w punkcie 16.3(b).

(b) Kazda ze Stron moze ujawnié poufne informacje drugiej Strony:

16.3 swoim pracownikom, cztonkom kadry kierowniczej, przedstawicielom, wykonawcom, podwykonawcom lub doradcom, ktérzy muszg znac takie
informacje w celu wykonywania praw Strony lub wypetniania jej obowigzkdw wynikajacych z niniejszej Umowy lub zwigzanych z nig. Kazda ze Stron
zapewni, ze jej pracownicy, cztonkowie kadry kierowniczej, przedstawiciele, wykonawcy, podwykonawcy lub doradcy, ktérym ujawnia Poufne Informacje
drugiej Strony, bedg przestrzegac niniejszej klauzuli; oraz

(i) zgodnie z wymogami obowigzujacego prawa, wtasciwego sadu lub organu rzadowego lub regulacyjnego.

(c) Zadna ze Stron nie bedzie wykorzystywaé informacji poufnych drugiej Strony do celéw innych niz wykonywanie swoich praw i obowigzkéw
wynikajgcych z niniejszej Umowy lub zwigzanych z nia.

16.4 Ochrona danych. Kazda ze Stron przyjmuje do wiadomosci, ze moze regularnie ujawniaé drugiej Stronie i jej podmiotom powigzanym dane
osobowe w zwigzku z niniejszg Umowa. Kazda ze Stron i jej Podmioty stowarzyszone bedg przestrzega¢ wszystkich obowigzkéw natozonych na
administratora danych zgodnie z przepisami o ochronie danych, w tym miedzy innymi zapewnia, ze posiadajg wszystkie niezbedne powiadomienia i
zgody oraz podstawy prawne umozliwiajace zgodny z prawem transfer danych osobowych, a takze odpowiednie srodki techniczne i organizacyjne w
celu ochrony przed przypadkowa utratg lub nieuprawnionym przetwarzaniem danych osobowych.

16.5 Cato$¢ umowy. Niniejsza Umowa stanowi cato$¢ porozumienia miedzy Stronami i zastepuje oraz uniewaznia wszystkie poprzednie warunki
sprzedazy, umowy, obietnice, zapewnienia, gwarancje, oswiadczenia i porozumienia miedzy nimi, zaréwno pisemne, jak i ustne, dotyczace jej
przedmiotu.

16.6 Zmiany. Z wyjatkiem przypadkow przewidzianych w niniejszych Warunkach, zadna zmiana niniejszej Umowy nie bedzie skuteczna, chyba ze zostanie
sporzadzona na pismie i podpisana przez Strony (lub ich upowaznionych przedstawicieli).

16.7 Zrzeczenie sie. Brak lub opdZnienie w wykonaniu przez Strone jakiegokolwiek prawa lub srodka prawnego przewidzianego w niniejszej Umowie
lub w obowigzujagcym prawie nie stanowi zrzeczenia sie tego lub jakiegokolwiek innego prawa lub srodka prawnego, ani nie uniemozliwia lub
ogranicza dalszego wykonywania tego lub jakiegokolwiek innego prawa lub srodka prawnego. Pojedyncze lub czesciowe wykonanie takiego prawa
lub $rodka prawnego nie uniemozliwia ani nie ogranicza dalszego wykonywania tego lub jakiegokolwiek innego prawa lub $rodka prawnego.

16.8 Rozdzielnos$¢ postanowien. Jesli ktérekolwiek postanowienie lub cze$¢ postanowienia niniejszej Umowy jest lub stanie sie niewazne, niezgodne
z prawem lub niewykonalne, zostanie ono uznane za usuniete, ale nie wptynie to na waznos¢ i wykonalnos¢ pozostatych postanowien niniejszej
Umowy. Strony beda negocjowac w dobrej wierze w celu uzgodnienia zastepczego postanowienia lub czesci postanowienia, ktére w najwiekszym
mozliwym stopniu osiggnie zamierzony skutek handlowy pierwotnego postanowienia.
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16.9 Powiadomienia.

(a) Wszelkie zawiadomienia przekazywane Stronom na mocy niniejszej Umowy lub w zwiazku z nig powinny by¢ sporzgdzone na piémie i powinny by¢:

(i) dostarczone osobiscie lub przesytka pocztowa optacong z géry lub inng ustuga dostawy nastepnego dnia roboczego do siedziby (w przypadku spétki)
lub gtéwnego miejsca prowadzenia dziatalnosci (w kazdym innym przypadku); lub wystane pocztg elektroniczng na adres podany w Warunkach
handlowych (jesli dotyczy) z kopig na adres legal@colart.com.

(b) Wszelkie powiadomienia uznaje sie za doreczone:

(i) w przypadku doreczenia osobiécie — w momencie podpisania potwierdzenia odbioru lub w momencie pozostawienia zawiadomienia pod wtaéciwym
adresem;

(i) w przypadku wystania listem priorytetowym optaconym z géry lub inng ustugg dostawy nastepnego dnia roboczego — o godz. 9.00 drugiego dnia
roboczego po nadaniu lub w momencie zarejestrowania przez ustuge dostawy; oraz

(iii) w przypadku wystania pocztg elektroniczng — w momencie wystania lub, jesli moment ten przypada poza godzinami pracy w miejscu odbioru,
po wznowieniu godzin pracy. Dla celdw niniejszej klauzuli godziny pracy oznaczajg godziny od 9:00 do 17:00 od poniedziatku do pigtku w dni niebedgce
dniami ustawowo wolnymi od pracy w miejscu odbioru.

(c) Niniejsza klauzula nie ma zastosowania do doreczania jakichkolwiek dokumentéw procesowych lub innych dokumentéw w ramach postepowania
sgdowego lub, w stosownych przypadkach, arbitrazu lub innych metod rozstrzygania spordéw.

16.10 Dalsze obowigzywanie. Wszelkie postanowienia Umowy, ktére w sposdb wyrazny lub dorozumiany majg wejs¢ w zycie lub pozosta¢ w mocy w
momencie wygasniecia lub po wygasnieciu Umowy, pozostajg w petnej mocy.

16.11 Prawa 0séb trzecich. Zadna osoba inna niz Strona niniejszej Umowy, podmioty stowarzyszone Dostawcy oraz nastepcy prawni i uprawnieni
cesjonariusze ktorejkolwiek ze Stron nie ma prawa egzekwowac zadnego z jej warunkdw.

16.12 Brak partnerstwa lub posrednictwa. Zadne postanowienie niniejszej Umowy nie stanowi, ze Klient jest agentem Dostawcy lub jego podmiotéw
stowarzyszonych w jakimkolwiek celu, a miedzy Stronami nie istnieje zadne partnerstwo ani wspdlne przedsiewziecie. Wykonujac swoje obowigzki
wynikajgce z niniejszej Umowy oraz w kontaktach z Dostawcy i jego podmiotami stowarzyszonymi oraz w odniesieniu do Produktéw, Klient dziata we
wszystkich celach jako niezalezny wykonawca, a nie pracownik Dostawcy w jakimkolwiek celu.

16.13 Zdolnos$é, wykonanie i egzemplarze. Kazda ze Stron oswiadcza i gwarantuje, ze posiada petng zdolnos¢ i uprawnienia do zawarcia niniejszej Umowy.
Niniejsza Umowa moze zosta¢ zawarta w dowolnej liczbie egzemplarzy, z ktorych kazdy po podpisaniu stanowi duplikat oryginatu, ale wszystkie
egzemplarze razem stanowig jedng umowe. Kazda ze Stron zgadza sie, ze podpis elektroniczny lub zatwierdzenie sg dopuszczalne, a dowdd zawarcia
umowy moze stanowi¢ zeskanowana kopia wiadomosci e-mail.

16.14 zakaz pozyskiwania pracownikéw. W okresie obowigzywania niniejszej Umowy oraz przez okres 1 roku po jej wygasnieciu Klient nie bedzie,
oraz zapewni, ze jego Podmioty stowarzyszone nie bedg, bez uprzedniej pisemnej zgody Dostawcy, pozyskiwaé, zachecac ani oferowac zatrudnienia
zadnej osobie, ktora jest lub byta w okresie 2 lat przed tym faktem pracownikiem Dostawcy lub jego

podmiotéw powigzanych, petnigcych jakiekolwiek obowigzki lub zadania wynikajace z niniejszej Umowy lub z nig zwigzane.

16.15 Reklama. Niezaleznie od innych postanowien niniejszej Umowy, Dostawca moze ujawnia¢ osobom trzecim i podawa¢ do wiadomosci publicznej,
ze jest dostawca Produktéw dla Klienta i jego sprzedawcow detalicznych.

16.16 Prawo wiasciwe. Niniejsza Umowa oraz wszelkie spory lub roszczenia (w tym spory lub roszczenia pozaumowne) wynikajace z niej lub w zwigzku z
nig lub jej przedmiotem, zawarciem, wykonaniem lub rozwigzaniem podlegajg prawu kraju dostawcy.

16.17 Jurysdykcija. Kazda ze Stron nieodwotalnie zgadza sie, ze sady wiasciwe dla siedziby Dostawcy powinny by¢ wytacznymi sagdami wtasciwymi do
rozstrzygania wszelkich sporéw wynikajacych z niniejszej Umowy lub zwigzanych z nig, jej przedmiotem, zawarciem, wykonaniem lub rozwigzaniem.
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